Greif, Inc. Antitrost/Rekabet Uyum ilkesi

Greif veya istiraklerinin (“Greif”) bir ¢alisan1 olarak Greif'in Is Ahlaki ve Davranis Kurallarina
tabisiniz. Bu Kurallar, tiim ¢alisanlarin “Tiim kanunlara, kurallara ve yonetmeliklere uymasini
gerektirmektedir.” Greif, diinya ¢apinda 45'ten fazla {ilkede faaliyette bulunmaktadir ve
calisanlarimiz, pek ¢ok farkl tilkenin vatandaslaridir. Dolayisiyla, isletmemiz pek cok tilkede,
eyalette, 0zerk yonetim ve diger yonetim yapilar: kapsaminda antitrost ve rekabet yasalarina
tabidir. Her bir ¢alisan, kendi isi i¢in gegerli yasal gereklilikleri bilmek ve anlamaktan sorumludur.

Greif’in merkezi Amerika Birlesik Devletleri'ndedir ve Greif hisseleri New York Menkul
Kiymetler Borsasinda islem gormektedir. Amerika Birlesik Devletleri kanunlar1 Greif'in ve
istirakleri ile bagli kuruluslarmin diinya ¢apindaki islemlerini ve cografi konumlarindan bagimsiz
olarak calisanlarinin faaliyetlerini siklikla kapsamaktadir. Bu nedenlerle, tiim gecerli ulusal
antitrost veya rekabet yasalarina uymanin yani sira tiim Greif calisanlar1 Amerika Birlesik
Devletleri'nin antitrost kanunlarina da uymalidir. Greif sirket politikasin1 ve kanunlari ihlal
ettiginiz takdirde sizin igin ve sirket igin ciddi para cezalar1 ve maddi zarar ortaya ¢ikabilecegini
her zaman aklinizda tutun.

Antitrost ve rekabet kanunlarinin ihlali ciddi sonuglar dogurur. Bu ihlaller, Amerika Birlesik
Devletlerinde ve baska pek ¢ok tiilkede sirketi ¢ok biiyiik cezalara, ihlale dahil olan sahislar1 da hem
para hem hapis cezalarina maruz birakan bir suctur. Hapis cezalar1 genelde bir veya iki yil olmakla

birlikte daha fazla da olabilmektedir. Ayrica sirket, cok biiyiik miktarlarda tazminat taleplerini igeren
grup davalari ile karsilasabilir. Sirket ve calisanlar: bu tiir suglamalar karsisinda kendilerini savunmada
basarili olsalar bile Onemli miktarlarda hukuki masraflarla ve islerinde ciddi aksamalarla

karsilasabilirler.

Bu Sirket Politikasinda belirtilen konseptler, kanunlara aykir1 bir faaliyette bulunuldugu
izlenimini dahi uyandirmamak adina genelde kanunlarda gerekli goriilenlerden daha siki
tutulmustur. Bunun nedeni, antitrost/rekabet sorusturmalarinin ve davalarinin, somut bir kanit
olmadan sadece su¢ unsuru oldugu izlenimi nedeniyle de agilabilmesi ve asir1 masrafli, zaman
alic1 ve rahatsiz edici olabilmesidir.

Buradaki Yonergelerin genel bir yapiya sahip olmasi ve ortaya ¢ikabilecek her tiirlii duruma
detayli olarak deginememesi nedeniyle 6zel sorunlarin ve durumlarin incelenmesinde Greif
Hukuk Departmanina bagvurulmas: énemle tavsiye edilmektedir.



.  Amac

Antitrost ve rekabet kanunlar ticareti sinirlandiran veya rekabeti azaltan ticari davranislarin
Oonlenmesini amaglamaktadir. Greif, serbest ve rekabetgi bir ekonominin son derece gerekli
olduguna ve gizli anlasmalardan, zorlamalardan ve fiyatlarin sabitlenmesi gibi diger rekabeti
onleyici faaliyetlerden arindirilmis bir pazarda hepimizin basariya ve refaha ulasacagma
inanmaktadir.

II. Rakipler ile Etkilesim

Bir rakip ile sahsen bir araya gelmeniz veya telefon, yaz1 ya da elektronik yontemlerle
gorlismeniz sizi ve Greif'i riske sokar. Bir rakip ile rekabeti azaltacak ticari faaliyetler ile ilgili her
tiirli anlagsma veya diizenleme yasadisi olabilir. Resmi veya yazili bir anlasma gerekmemektedir
ve soOzlii anlagmalar veya ima edilen anlagmalar bir ihlalin tespit edilmesi i¢in yeterli olabilir.
Sonug olarak, rakipler arasindaki her tiirlii iletisim bir antitrost veya rekabet sorusturmasinda
yakin takibe alinir.

[zlenimler de 6nemlidir. Rakipler ile toplantilar ve diger goriismeler, fiyat belirlemeye yonelik
bir gizli anlagma veya baska tiirlii rekabeti 6nlemeye yonelik hareket hakkinda goriisme bigiminde
algilanabilir. Sadece iki rakibin bir ticaret fuarinda bir araya gelmesinin ardindan fiyatlarin
ylikselmesi bile resmi sorusturmalarin baslatilmasi icin yeterli olabilmektedir.

Kagit Ambalaj ve Hizmetleri ve Tri-Sure® gibi pek ¢ok Greif isletmesi miisterilerinin ayni
zamanda kendi isletmelerinin veya diger Greif isletmelerinin rakipleri olabilmesi nedeniyle 6zel
sikintilar yasamaktadir. Bu isletmelerin ¢alisanlari, bu iligkileri ve etkilesimleri karistirmamak icin
son derece dikkatli davranmalidir. Rakipler ile is yapma hakkinda bir aciklama icin asagidaki
Boliim D'ye bakin.

A. Fiyat Sabitleme

Fiyat sabitleme, en sik gerceklestirilen antitrost ve rekabet kanunu ihlalidir. Buna, Greif veya
rakibin iiriinleri veya hizmetleri miisteriye satacag fiyatlara iligkin resmi ve gayri resmi
diizenlemeler dahildir. Fiyat sabitleme ayrica fiyat tizerinde etkisi olabilecek baska kosullar1 veya
tiyati etkileyebilecek asagidaki tiirdeki islemlerin gergeklestirilmesini igerebilir:

e teslimat kosullari, indirimler, fiyat ayarlamalari, teslimat siireleri, 6deme kosullari,
nakliye kosullar1 veya iiriin garantileri gibi ekonomik hiikiim ve kosullarin goriisiilmesi

e bolgelerin, pazarlarin veya miisterilerin boliinmesi veya tahsis edilmesi
e iretim veya iiriin kalitesinin smirlandirilmasi

* miisteri ihalelerine ne zaman ve nasil teklif verileceginin diizenlemesi anlamina gelen
ihaleye fesat karistirma

* bir miisteriyle veya miisteri gurubuyla veya bir tedarik¢iyle veya tedarik¢i grubuyla is
yapilmamasina iligkin bir ya da daha ¢ok rakip ile uzlasma yapilmas: anlamina gelen
boykot



Urln fivatlar ve asagidaki sOzlesme sarti ve eylemler rekabete duyarl bilgilerdir.

Rekabete Duyarl Bilgiler

Biiyiime ve
daralma planlari

Satis Sartlari

Makine kapatma
ve fabrika
kapatma

Kredi Standartlar

Teklifler (teklifte
bulunma veya
bulunmama
niyeti)

Envanter
diizeyleri

Fiyatlandirma
Planlari ve
Degisiklik

Zamanlamasi

Galisma
kapasitesindeki
degisiklikler

Galisma
takvimindeki
degisiklikler

Miisteri secimi ve

Kapasite veya arz siniflandiriimasi

Pazar, cografi
bdlge veya
miisterilerin
boliinmesi

Miisteri, tedarikgi
veya rakip
boykotu

Bir miisteriyle
iligkilerin
sonlandiriimasi

Pazarlar,
pazarlama
stratejileri veya
plani

SONUGC: Bir rakip ile gergeklestirilen her tiirlii toplanti veya
goriisme, fiyat sabitlemenin bir kaniti olarak algilanma

tehlikesi tasir.

Fiyat Sabitlemekten Ka¢inin!
Yapilmasi ve Yapilmamasi Gerekenler




B. Sektdr Konferanslarina/Sektor Derneklerine Katihm

Higbir calisan, Greif'in bir yetkilisinin veya ilgili calisanin Grup veya Boliim Bagkaninin veya o
bagkanin gorevlendirdigi kisinin onay1 olmadan higbir sektdr dernegine, ¢ok isverenli gruba veya
bagka bir organizasyona katilamaz.

Bir ¢alisanin bir ticaret fuarina, sektor dernegi toplantisina ve/veya sektor

capindaki bir toplant1 veya konferansa katilimi Greif'in bir yetkilisi veya ilgili Ne zaman bir
calisanin Grup veya Boliim Bagkani veya o baskanin gorevlendirdigi kisi tarafindan rakiple
uygunluk agisindan degerlendirilmelidir. Toplantilarin fiyatlandirma yetkisine sahip bulugsaniz,
personeli icermesi halinde 6zel dikkat gosterilmelidir. Sektor fiyatlandirmasi, pazar dahla dilkkat“
oimalil ve

egilimleri ve diger rekabete duyarli konular1 hicbir sekilde asla belirtilmemeli ve
goriisiilmemelidir. Bir rakibin fiyatlandirmay1 veya herhangi bir uygunsuz konuyu
glindeme getirmesi halinde Greif personeli itiraz etmeli ve gerekiyorsa derhal
ayrilmalidir. Uygunsuz konular goriisiildiigiinde veya herhangi bir ilgili belge
sunuldugunda derhal Greif Hukuk Departmani ile iletisime gecilmelidir.

savunmanizi
almalisiniz.

Sektor dernegi veya sektor toplantilarinda ve konferanslarinda veya ticaret fuarlarinda,
ozellikle rekabete duyarli konular (6rnegin fiyatlar veya egilimler, kapasite, isletim oranlari,
maliyetler, piyasa kosullar1) hakkinda sunumlar verilirken 6zel dikkat gosterilmelidir. Sunumun
rekabete duyarh bilgileri iceren bir konuda olmas: halinde bu sunum, Greif Hukuk Departmani ve
hukuk danigmani tarafindan etkinligi hazirlayan grup icin gozden gecirilmelidir.

C. Sektdr Arastirmalari

Aragtirmalara veya “piyasa karsilastirmalarma” katilim dahil olmak {izere rakipler arasinda
rekabete duyarl: bilgi verilen her tiirlii iletisim, rakiplerin bu bilgileri 6rnegin fiyat, tiretim veya
pazarlarin paylasilmasi gibi konularda anlasmaya varmak ve anlasmalar1 uygulamak suretiyle
kotiiye kullandiklar1 seklinde bir algi olusturabilir. Ornegin Avustralya'da, Avustralya Rekabet ve



Tiiketici Komisyonu bu tiir arastirmalara katilimy, fiyatlarin sabitlenmesine yonelik bir tesebbiis
olarak kabul edebilir.

Sinirli arastirma programlarina katilim sektdrde verimliligin artmasina ve maliyetlerin
diismesine yardimci olabilse de, bu tiir programlar dnceden Greif Hukuk Departmani tarafindan

onaylanmali ve Hukuki Isler Departmam tarafindan verilen parametreler gercevesinde dzenli

planlama, kontrol ve uygulamay1 icermelidir.

D. Rakiplerile Satin Alma ve Satis islemleri

Uriinlerin ve hizmetlerin bir rakibe satilmasi veya rakipten alinmasi sirasinda iki temel ilkeye

uyulmalidir.

Bir rakip/tedarikgi veya rakip/miisteri ile her tiirlii iletisim mesru, iyi niyetli alim veya satim
baglaminda yapilmalidir. Ancak her goriisme sonunda bir satin alma veya satig
gerceklesmesi zorunlu degildir. Ornegin sirket X, bir satin alma arastirmast igin tedarikgi Y'yi
arayabilir ve mevcut tiriin olmadigin veya fiyatin uygun olmadigini 6grenebilir. Ancak
buradaki goriismenin baglami, sirket X'in samimi, mesru bir satin alma amaci giitmesidir. Bu
durum, gergekte satis isleminin amaglanmadigi, goriismenin esasen rekabete duyarh bilgiler
almak veya degis tokus etmek amaciyla yapilan “sahte”, “kurmaca” veya “uydurma” bir
goriismenin karsitidir.

Satin alma veya satmaya yonelik mesru bir amacin bulundugu iletisimlerde goriisme, kesin
bir sekilde eldeki islemi tamamlamak i¢in dogrudan gerekli konular ile sinirli tutulmalidir. Bu
goriismeler sirasinda asla “rekabet istihbarat1” alip vermeyin. Buna genel pazar egilimleri, arz
veya talep, fiyatlandirma veya diger rakipler ile ilgili olan ve s6z konu islem igin gergekten
ihtiya¢ duyulmayan konular hakkindaki goriismeler dahildir. Ornegin “Isler nasil” veya “Bu
glinlerde piyasada ne goriiyorsun” gibi sorular sormamalisiniz.

Kagit Ambalaj ve Hizmetleri isinde, kagit alis-verisini diizenlerken de bu kurallara uyulmasi

onemlidir.

Alig-veris yapan taraflar, islem fiyatlarini taraflar arasinda pazar fiyatlarina iliskin diizenli
goriisme ihtiyacini azaltacak veya ortadan kaldiracak sekilde belirlemeyi amaglamalidir.
Pazar bilgilerinin ticaretin geregi olarak iletildigi durumlarla sinirli olmak tizere, miimkiinse,
rakiplerle alim-satim pazarliklarini gergeklestirmek ve islemleri yonetmek i¢in baska
miisterilere yonelik fiyatlarin veya diger kosullarin belirlenmesinde gorev alanlardan farkl
personel kullanilmalidir. Rollerin bu sekilde ayrilmas: miimkiinse, bu durum bdyle bir bilgi
paylasiminin rekabete yonelttigi algilanan tehdidi sinirlandiracaktir.

Alim satim iglemleri yazili bir sézlesme yoluyla veya bagka bir sekilde yazili olarak Greif
tarafindan belgelenmelidir ve yazili sozlesme veya belge, alim satim igin belirlenmis bir
siireyi icermelidir. Alim satim diizenlemeleri, bir rakip ile ticari iligkinin siirdiirtilmesine
yonelik ticari bir gerek¢enin bulunup bulunmadigina karar vermek igin diizenli olarak
gozden gecirilmelidir.



lIl. Musteriler ve Distributorler ile Etkilesimler

Miisterileri ve distribiitorleri iceren bazi kisitlamalar rekabete zarar verebilir ve rekabet ve
antitrost kanunlarmin ihlalini tegkil edebilir. Greif Hukuk Departmaninin onay1 olmadan
asagidaki sozlesme, diizenleme veya islemlerden higbiri gergeklestirilmemeli ve
imzalanmamalidir.

A. Yeniden Satis Fiyatini Belirleme —Minimum yeniden satis fiyatlarinin belirlenmesi igin

distribiitorler ile anlasmalarin veya sozlesmelerin yapilmasi yasadisi olabilir. Genel bir konu
olarak bir distribiitoriin uyguladig: fiyatlar distribiitoriin kendi
bagimsiz kararina birakilmalidir.

B. Miinhasir Islem /Tedarik Sézlesmeleri—Bir distribiitorii veya
miisteriyi miinhasir olarak Greif'ten satin alma veya tiriinlere

yonelik ihtiyaglarmin tamamini veya dnemli bir boliimiinii Greif'ten \
satin almaya zorlayan sozlesmeler veya anlagmalar, pazarin biiyiik

bir kismini rakiplere kapatma etkisine sahip olduklar: takdirde
yasadist olabilirler.

C. Baglama ve Miitekabilivet Anlagmalari— Bir miisterinin bir Giriinti
satin alabilmesini bagka bir {iriinii de satin almasi sartina baglamak

veya herhangi bir iiriin satisin1 miisterinin tirtinleri sadece Greif'ten satin almasi sartina
baglamak da kanun ihlali tegkil edebilir.

D. Boykot veya Fesih—Cogu durumda tedarikgiler baska bir sahis ile is yapmamaya karar
verebilirken, bir miisteri veya distribiitor ile yapilan s6zlesmenin feshi veya baska bir sahis ile is

yapmanin reddedilmesi i¢in mesru ve belgelendirilmis nedenlerin olmasi 6nemlidir. Bir
miisterinin veya distribiitoriin feshedilmesinin Greif igin yasal sorumluluga yol agabilecegi
durumlar bulunmaktadir.

E. Rekabeti Azaltan Fivat Ayrimciligi—Benzer derecede ve kalitede {iriinler i¢in farkli miisterilere
tarkl fiyatlarin uygulanmasi, bu fiyat ayriminin miisterinin pazarlarinda rekabeti azaltma veya
tekel olusturma etkisi olmasi durumunda, kanun ihlali teskil edebilir. Birbiriyle rekabet
etmeyen miisterilere yonelik olan veya baska bir tedarik¢iden gelen daha rekabetgi bir fiyati
karsilama (daha diisiik fiyat verme degil) amaci tasiyan fiyat farklarina izin verilebilir. Ayrica
Greif distribtitorlerinin pek ¢cogu birbirilerinin rakipleridir ve Greif ¢alisanlari, distribiitorler
arasinda fiyat sabitlemeyi iceren iletisimleri veya diizenlemeleri kolaylastiramaz veya bu tiir bir
goriiniim olusturamaz.

V. Tekellesme ve Hakim Durumun Kotuye Kullaniimasi

Pazarda 6nemli bir konuma sahip bir tiriine iliskin is segmentinde, boliimiinde veya is biriminde
calisan personel, eylemlerinin pazar konumunun kétiiye kullanilip kullanilmadiginin belirlenmesi i¢in
ek incelemelere tabi tutuldugunu anlamalidir. Hi¢bir mesru is amacina sahip olmayan ve bir rakibi
pazardan silmek veya potansiyel rakiplerin pazara girmesini engellemek amaciyla tasarlanan
faaliyetler, yasadisi olabilir. Ornegin (a) rakipleri pazar disina itmek igin makul olamayacak derecede
diisiik, maliyetinin altindafiyatlarin uygulanmasi seklinde ortaya ¢ikan yikici fiyatlandirma; (b)
miinhasir distribiitorliik sozlesmeleri gibi yollarla rakiplerin {iriinlerini pazara sunum yollarinmn



kapatilmasi veya (c) yukaridaki III. Maddede belirtilenlerden herhangi biri yoluyla adil olmayan
kosullar uygulamak i¢in pazar konumunun kullanilmasi.

V. Aracilar

Aracilarin eylemleri antitrost/rekabet kovusturmasi riski dogurabilir. Greif, aracilarini uygun
antitrost uyum yonergelerini benimsemeye tesvik etmeli ve aracilarmin performansini
degerlendirirken bu tiir yonergelerin varligini ve etkinligini dikkate almalidir. Ayni sektorde
birden fazla sirkete hizmet eden aracilar s6z konusu oldugunda, uyum yonergeleri bu tiir
iliskilerin kendine 6zgii sorunlarini 6zel olarak ele almali ve rekabeti azaltti1
degerlendirilebilecek rakipler arasi bilgi akisina karsi 6nlemler igermelidir.

VI. Halkla iliskiler

Sirketlerin, basin biiltenlerinde, internet sitelerinde veya baska bir sekilde gerceklestirecegi

bazi kamu iletisimlerine , rakipler arasinda uygunsuz iletisim olarak kars: ¢ikilmas: potansiyeli
bulunmaktadir. Bu nedenle, bu tiir beyanlar yapilirken kullanilan dilin veya aktarilan bilgilerin
“gizlice anlagsmak i¢gin bir ¢agr1” veya bir “isaretlesme” olarak siniflandirilip
smiflandirilamayacaginin dikkate alinmasi 6nemlidir.

Antitrost/rekabet sorusturmasi ve kovusturmasi ve rakipler ile uygunsuz goriisme iddiasi
risklerini en aza indirmek icin asagidaki dnlemleri alin. Belirli durumlarda, Greif Hukuk
Departmaninin incelemesi ve onay1 sonrasinda bu énlemlerden sapilmas1 uygun olabilir.

A. Fiyat llanlar:

i. Yapilacak resmi fiyat yiikseltme ve indirim ilanlar1 sadece etkilenen miisteriler
bilgilendirildikten sonra ve ilan, Greif'in Bas Hukuk Miisaviri ve fletisim Baskan
Yardimcisi tarafindan onaylandiktan sonra yapilabilir. Kamu duyurulari sadece Greif'in
fletisim Bagkan Yardimcisi tarafindan yayinlanabilir.

ii. Fiyatilanlari, miisterilerin fiyat artisina kendilerini hazirlamalar:1 ve/veya kendi
miisterilerini bilgilendirmeleri i¢in makul olarak gerekenden daha 6nce yapilmamalidir.
Fiyat ilanlarinin 30 ile 60 giinden daha uzun bir miiddet 6ncesinden yapilmasi rakipler
ile fiyat seviyeleri hakkinda uzlasmaya varilmasina yonelik bir “pazarlik siiresi” olarak
nitelendirilebilir ve bu durumun Greif Hukuk Departman tarafindan degerlendirilmesi
gerekir.

iii. Medya sorularimi yanitlamak isterseniz bunu sadece kararlar kesinlestirildikten ve
miisterilere yapilacak duyurular tamamlandiktan sonra yapi. (Ornegin bir ticari
yayindan arayarak fiyatlarmizi artirip artirmadiginiz soruluyorsa, sadece miisterilerinize
duyurular: tamamladigmiz takdirde cevap verin ve bu durumda sadece yaptiklarinizi
teyit edin (“miisterilerimize “X” duyurusunda bulunduk”). Ayrica, her durumda Greif'in
Iletisim Bagkan Yardimcisina danisiimalidur.

iv. Medya sorularinda oldugu gibi, hisse senedi ve diger analistlerin sorularmna da kararlar
kesinlestirildikten ve miisterilere yapilacak duyurular tamamlandiktan sonra yanit verin.
Greif hisselerinin Amerika Birlesik Devletlerinde halka agik islem gormesi nedeniyle



analistlerin sorular1 cevaplanirken ABD Menkul Kiymetler ve Borsalar Komisyonunun
(“SEC”) mevzuati kapsaminda 6zel dikkat gosterilmelidir.

B. Analistlere ve Yatirimcilara Sunumlar

Analistlere ve yatirimcilara yapilacak sunumlar igin fiyatlar veya egilimler, kapasite, isletim
oranlari, maliyetler, envanter, rezervler veya piyasa kosullar1 gibi konularin goriisiilmesi
gerekebilir. Greif Hukuk Departmani bu tiir sunumlari inceleyerek iletisimin “gizlice
anlagmak i¢in bir ¢agr1” veya bir “isaretlesme” olarak algilanmayacak sekilde
yapilandirilmasini ve sadece Greif'in SEC kosullar1 uyarinca yatirimei kesimini bilgilendirme
yliktimliiliiklerini karsilamak igin gerekli bilgilerle sinirli tutulmasini temin etmelidir.

C. Diger Kamu Duyurulari

Sektor genelinde gerceklestirilecek eylemlere iligskin olarak {igiincii sahislara yapilabilecek
bazi1 duyurular, Greif'mn, rakiplere ise iligkin yasadis1 toplu karar alma ¢agrisinda bulundugu
goriiniimii yaratabilir. Ornegin sektdr hakkinda su tiir beyanlarda bulunmayin:

“Sektor biraz disiplin sergilemelidir.”
“Hepimiz, kapasite yonetimi konusunda daha iyi bir is ¢tkarmaliy1z.”
“Buglinkii fiyatlarla kimse para kazanmiyor.”

“I¢ine diistiigiimiiz cukurdan ¢ikabilmemiz icin herkesin makine calisma siiresini azaltmasi
gerekiyor.”

D. Greifin Is Kararlar: Hakkinda Iletisim

Fiyatlandirma, {iretim ve kapasite gibi rekabete duyarl bilgiler hakkindaki iletisimlerde ilgili
islemlerin neden yapildiginda dair tek tarafli mesru nedenler net bir sekilde
belgelendirilmelidir. Ornegin, maliyetlerin veya talebin artmasi nedeniyle bir fiyat artisi
mazur goriiliiyorsa bu bilgi belirtilmelidir.

e Sanayinin kosullar1 veya rakiplerin eylemleri hakkinda muglak agiklamalardan
kaginilmalidir. Ornegin sdyle bir sey sdylemeyin: “Fiyat artigi, sektdr capindaki genel fiyat
artiglariyla paraleldir.”

e Sektordeki rekabet kosullar1 hakkindaki bilgiler miisteriler veya sektor yayinlari
gibi mesru kaynaklardan alindiginda, bilgi kaynag: belgelenmelidir.

e Piyasa kararlarinin nedenlerinin ele alindig: sirket ici belgelerde bu kararlarin tek
tarafli nedenlerinin belgelenmesine 6zel dikkat gosterilmelidir. Ornegin hammadde
fiyatlarinin yiikselmesini ve talebin artmasin fiyat artislarina bir neden olarak
belirtebilirsiniz.

e Rakiplerin eylemlerinin gerekgeleri hakkinda spekiilasyondan kacinin. Ornegin sdyle
seyler sdylemeyin: “Digerleri bizim a¢tigimiz yolu takip etti...”
E. Makine Kapatma Hakkinda Iletisim

Kagit Ambalaj ve Hizmetleri ticaretinde, gelecekte yapilacak makine kapatmalar1 hakkindaki
iletisimler 6zellikle hassastir ve sektor iginde bir tiir isaretlesme olarak algilanabilir.



e Gelecekteki makine kapatmalari ile ilgili duyurular1 bunlar1 mesru olarak bilmesi
gereken en kiigiik kitle ile sinirli tutun ve sadece makine kapatma kararlar:
kesinlestikten sonra duyuruyu yapin.

e Genel olarak medyaya (ticari yayinlar dahil) veya sektor analistlerine gelecege doniik
makine kapatmalar1 hakkinda agiklamalarda bulunmayn.

e Bir fabrikada makine kapatma islemi bakim amaciyla yapiliyorsa bu durum
belirtilmelidir.

F. Piyasa Arastirmalart Yiiriiten Yayilar ile Iletisim

Piyasa arastirmalar: yiiriiten ve giincel piyasa fiyatlar1 hakkinda tahminler bildiren yaynlar ile
iletisimlerde asagidaki yonergelere uyulmas: dnerilmektedir:

e Greif'in bir piyasa raporlama kurulusuna veri sunup sunmayacagina Greif'in bir
yetkilisi tarafindan Hukuki Isler Departmanina danisilarak karar verilmelidir. Bu
sekilde sunulan tiim bilgiler giincel olmali ve fiili acik pazar islemlerini yansitan
tutarl veriler olmalidir. Greif'in bir iiriin kategorisinde agik pazar satislari/alicilar
olmadig takdirde bu kategorideki hicbir fiyatlandirma verisini raporlamayin.
Gelecekteki olasi fiyatlar veya tirtin bulunabilirligi hakkinda hicbir tahmin veya bagka
tiirlti agiklamada bulunmayin.

e Raporlama hizmetinin sadece {ireticilerin lehine oldugu izlenimini 6nlemek icin
sadece hem {ireticilere hem de alicilara danigtiktan sonra giincel pazar faaliyetlerini
raporlayan raporlama hizmetlerine veri saglaymn. Sadece piyasa raporlama
kuruluslarindan gelen sorular1 cevaplayin, kendiniz onlarla goriisme baglatmayin.

¢ Dogrudan Greif'e atifta bulunulmus ciddi bir hatanin diizeltilmesi disinda raporlama
kuruluslarina yayinlanmis raporlar1 hakkinda yorum vermekten kaginin. Raporlama
kuruluslarina bagka sirketlerin faaliyetleri veya onlarla ilgili sdylentiler hakkinda
goris bildirmeyin.

e Bir piyasa raporlama kurulusuna veri sunup sunmayacagmiz hakkinda karar verirken
kurulusun, pazar fiyat tahminlerini biitiin bireysel sirketler bazinda detaylandirmak
yerine toplulastirarak sunmalar: gibi sektdrde sorusturma riskini en aza indirmeye
yonelik uygulamalarda bulunup bulunmadigini dikkate alin. Ek A'da belirtilen
yonergeleri dikkate alin.

VIl. Raporlama ihlalleri

Greif'in Is Ahlaki ve Davranis Kurallar1 kapsaminda herhangi bir antitrost veya rekabet
kanunun veya bu Politikanin ihlal edildigini fark eden veya ihlalinden siiphelenen her calisan,
uygun bir amiri veya iist diizey yonetim iiyesi ile iletisime gegmekle yiikiimliidiir. Thlaller g6z ard:
edilmemeli, gizlenmemeli ve {izeri ortiilmemelidir. Calisan, tist yonetimden kiminle goriisecegi
hakkinda emin degilse 740-549-6188 numarali telefon yoluyla Bas Hukuk Miisavirine ulasabilir.
Greif Yonetim Kurulunun Denetim Kuruluna auditcommittee@greif.com e-posta adresinden veya
posta yoluyla Audit Committee, Greif, Inc., 425 Winter Road, Delaware, Ohio 43015 adresinden
ulagilabilir.



mailto:auditcommittee@greif.com

Ayrica Kuzey Amerika kitasinin herhangi bir noktasindan 877-781-9797 numarali telefon
yoluyla Greif Uyar1 Hattina gizli, isimsiz ve ticretsiz olarak ulasilabilir. Kuzey Amerika kitasinin
disindaki bir tilkede oncelikle ilgili tilkedeki AT&T'nin dogrudan erisim telefon kodu gevrildikten
sonra ayni numara aranarak {icretsiz bir goriisme gerceklestirilebilir. Dogrudan erisim kodlarini
0grenmek icin www.att.com/traveler internet sayfasini ziyaret edebilirsiniz.

Greif, herhangi bir fiili veya muhtemel vasadisi veya etik dis1 uygulamava iliskin ivi nivetli olarak
yapilan hicbir bildirim karsisinda misillemeye izin vermez.
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